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Przez ponad rok w Szczecinie wiecej wysitku trzeba byto poswieci¢ na promocje samej koncepcji marki, anizeli na promocje miasta przy jej pomocy.

W Kurierze Szczecinskim z dn. 10.04 br. Grzegorz Dowlasz poinformowat, ze przestat do
Rady Jezyka Polskiego watpliwosci, jakie budzi w nim nowa marka miasta. - Chodzi
o opinie, czy strategia marketingowa Szczecina, w ktérej uzywa sie
obcego jezyka oraz znieksztatca nazwe wtasng miasta, nie narusza
postanowien i ducha ustawy — pisat. Ustawa o jezyku polskim z dn. 7 pazdziernika
1999 r. nakazuje bowiem postugiwanie sie jezykiem polskim w nazewnictwie i instrukcjach
handlowych, a takze w reklamie. W czerwcu Rada Jezyka Polskiego podzielita te obiekcje,
formutujac apel do Prezydenta Szczecina, aby spowodowat powstanie takiego projektu logo promocyjnego, ktdry nie bedzie naruszat
przepisow wspomnianej ustawy ani zasad ortografii.

Rada Jezyka Polskiego

Urzad Miasta odpart dzi$, 22 czerwca, ze znak, o ktérym mowa to ,symbol wizji rozwoju miasta” i jako taki — stanowi narzedzie
komunikacji marketingowej, majace przede wszystkim osiggnaé cele wizerunkowe - musi zaskakiwad,
inspirowaé, powodowac zaciekawienie i przykuwaé uwage.

O pomysle tworcow marki przewodniczacy RIP, prof. dr hab. Andrzej Markowski méwi: — Nie spowoduje to zwiekszenia
zasiegu poprawnego odczytywania nazwy miasta, a raczej zniecheci do préb zrozumienia, jak to
miasto naprawde sie nazywa i w jakim jest parnstwie, skoro zapisuje sie jego nazwe za pomoca
dziwnych liter, tuczkéw i przecinkéw, ktérych nie ma w ortografii zadnego jezyka europejskiego.
Pominieto wiec, a nawet $wiadomie ograniczono, najistotniejsza funkcje znaku: informacyjna. Zamazano jego tozsamosc
kulturowa. Apelujac o zmiane tresci symbolu, przewodniczacy RIP uznaje dalsze uzywanie aktualnego znaku za ,prawdziwa
antyreklame miasta”.

Tworcy marki utrzymuja, ze nazwa miasta w jej oficjalnej i polskiej formie jest ,niewymawialna” dla obcokrajowcéw. Rzeczywiscie,
wymowi¢ ja jest trudno — ale mozna. Pomyst, by zaprezentowa¢ cudzoziemcom poprawna polska wymowe, jest doskonaty. Martwi
tylko jego wykonanie. Zapis fonetyczny tak naprawde mato komu co$ mowi. Dzisiaj mozna za to dzieki multimediom bez problemu
odstucha¢ wymowe dowolnego stowa. Tymczasem cata przestrzen promocyjna ,floating garden” zdominowana zostata przez kanat
wizualny — symbol graficzny. Poszto to w parze z innym procesem zagarniecia: polskich odbiorcéw symbolu skazuje sie na komunikaty
w jezyku obcym.

Gos¢ stron internetowych Miasta moze sie tylko wpatrywac¢ w logo ,floating garden” i zastanawiac sie, co ono oznacza, ale nikt mu
tego nie wyjasni. Obcokrajowiec nie ustyszy ukrytej za symbolem nazwy ,Szczecin” — a Polak moze jej nawet nie rozpozna.

Stetinum.pl, chcac w konstruktywny sposdb pomdc Urzedowi Miasta w realizacji jego (naszej) polityki promocyjnej, proponuje pilne

umieszczenie na stronach Szczecina ,gtosniczka” umozliwiajacego zainteresowanym odstuchanie nazwy naszego miasta. Tak, by
przynajmniej w Internecie jednoznacznie byto wiadomo, jak sie ja wymawia.
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